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岐阜県高山市における
アニメ聖地巡礼の受け入れと内発的発展
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Ⅰはじめに～問題の所在～
日本の政策

2003年 「映画振興に関する懇談会」
→・日本映画の創造活動を活性化

・フィルムコミッションの活動を支援

2005年 「映像等コンテンツの制作・活用による地域振興
のあり方に関する調査」

→国家戦略としてアニメを利用した地域の活性化を推奨

2012年 「コンテンツ産業の現状と今後の発展の方向性」
→聖地へのインバウンド観光客増を目指す
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コンテンツ（映画、アニメ等）をきっかけとした
旅行行動が地域活性化の手段として認められている



Ⅰはじめに～問題の所在～

山村（2008）
『らき☆すた』を取り上げ、「聖地化のプロセス」「地域社会の旅行者
受け入れプロセス」「地域外関連企業の役割」を整理し、地元商工会が
中核的な役割を果たしていることを明らかにした。

片山（2013）
ファンと地域の関係性の発展を3段階に分け分析する枠組みを発見し、
『true tears』に動機づけられたファンの行動と特性を3つの発展段階
に当てはめた。

宮崎（2016）
「ピーターラビット」の故郷である湖水地方の持続的な観光地づくりに

着目しその成功要因を検討した。

地域活性化とコンテンツツーリズム
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Ⅰはじめに～問題の所在～
地域活性化と内発的発展

地域活性化 内発的発展

内発的発展とは？
…1975 年国連経済特別総会の報告『なにをなすべきか』のなかで
スウェーデンのダグ・ハマーショルド財団が 発表した、
近代化における発展に対する「もう一つの発展」として表された概念

淀野（2007）

内発的
発展論

社会学・国際関係学・民俗学
鶴見（1989）など

地域経済学・財政学
保母（1996）など
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Ⅰはじめに～問題の所在～
保母(1996)の内発的発展論

内発的発展を進める上でのチェックポイント

①完成度の高いグランドデザイン

②リーダーの存在

③住民理解

④運営資金

内発的発展の有効性と課題を分析
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筒井（1999）はこの2点に着目
→地域振興の実態分析を行った



Ⅰはじめに～問題の所在～
コンテンツツーリズムの問題点

風呂本（2012）

コンテンツツーリズムは経済効果に対する評価が
中心であり、従来のロケ地同様一過性のブームに
終わってしまう危険性がある。

金（2015）

きっかけとなる映画のブームが冷めるとともに
観光誘致効果も一過性で終わることが多い。

コンテンツツーリズムの問題点

＝観光誘致効果の一過性
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Ⅰはじめに～研究目的～
研究目的

高山市におけるアニメ聖地巡礼者の誘客とその効果を筒井
（1999）の注目した2つの内発的発展の
チェックポイントから実態分析を行う。

コンテンツツーリズムの課題である観光誘致効果の
一過性を克服するための要素について考察を深める。
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研究題材 アニメ『氷菓』



Ⅱ調査対象概要
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1.アニメ『氷菓』概要

氷菓（2012年4月公開）

岐阜県高山市でロケが行われ、舞台となった
高山市に聖地巡礼に訪れるファンが後を絶たない。

・氷菓の聖地巡礼による経済効果 約21億

・地元のまつり「生きびな祭」 約500人→約2500人



Ⅱ調査対象概要
2.調査地域概要

岐阜県高山市
高山市の古い町並は、国が指定する
伝統的建造物群保存地区であり、
多数の観光客が押し寄せる。
2005年に9つの町村と合併し、
日本で一番大きい市となった。

ここ！！
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Ⅱ調査対象概要
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3.調査手法と調査対象者概要

資料調査
・飛騨経済新聞
・高山市公式ホームページ
・高山『氷菓』応援委員会公式ホームページ
・神山高校文化祭実行委員会公式ホームページ etc.

インタビュー調査
9.29 高山市飛騨高山プロモーション戦略部観光課 S氏
11.14 高山『氷菓』応援委員会メンバー N氏
11.25 アニメ『氷菓』をきっかけとした移住者 U氏



Ⅲアニメ聖地巡礼者の誘客と
その効果
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1.リーダーの存在

O氏・N氏…高山『氷菓』応援委員会

※地元商店街の『氷菓』ファンによって発足

O氏 ・高山『氷菓』応援委員会の代表
・アニメーション関係の職務経験があるためグッズなど担当

N氏 ・神山高校文化祭実行委員会代表
・ファンの窓口担当

主なイベント・活動

・生きびな祭コラボイベント 2013～2016年
・神山高校文化祭 2012・2013・2015・2018年
・JR東海の高山本線全線開通80周年記念コラボ企画 2014年
・「氷菓×飛騨高山」パネル展＆クイズラリー開催 2016年
・氷菓と高山のコラボグッズの発売 例）ポストカード、氷菓米 etc.



Ⅲアニメ聖地巡礼者の誘客と
その効果
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1.リーダーの存在

行政

主なイベント・活動

・飛騨高山雛まつりスタンプラリーコラボ 2013年、2014年
・アニメ聖地巡礼マップ作成
・氷菓ラッピングバスの運行 etc.

アニメ聖地巡礼者の誘客は高山『氷菓』応援委員会の
メンバーO氏とN氏がリーダーとなって進められて
いったといえる。



Ⅲアニメ聖地巡礼者の誘客と
その効果
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2.住民理解

アニメ公開当初 ファン第一 儲け第一

高山『氷菓』応援委員会 商店街の一部の人々

考え方の齟齬

アニメ放送後しばらくすると…

商店街全体がファンのためを思った行動をとるように
➤ファンのため、商店街の景観を極力変えない



Ⅲアニメ聖地巡礼者の誘客と
内発的発展
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２.住民理解

O氏・N氏以外の地域リーダーの誕生
➤両面宿儺を題材にしたアニメ『呪術廻戦』のファンの誘客

アニメ『氷菓』をきっかけに地域住民の保守的な面が薄くなり，
今まで取り入れてこなかった活動を受け入れる意識変革が起きた



Ⅳ観光誘致効果の
一過性の克服
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考察

一過性ではない
継続的な内発的活動



Ⅴおわりに～まとめ～
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資料調査・インタビュー調査より高山市における
アニメ聖地巡礼者の誘客の実態を把握

筒井（1999）の採用した2つの内発的発展論の
チェックポイントから高山市のアニメ聖地巡礼者の

誘客とその効果を分析

キーパーソンが行動を起こすことで町が積極性を増し，
その後新たな地域リーダーが生まれるという

正の循環＝観光誘致効果の一過性を克服する要素である
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